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Interior del Estado

15.9%

Zona 

Metropolitana

46.0%

Capital

38.0%

17.6%

68.0%

14.3%
Padre y madre

Padre, madre y 
hermanos

Sólo una figura 
familiar o ninguna

Los jóvenes encuestados tienen 2 hermanos 

en promedio, y sólo un 5% menciona ser hijo 

único.

Considerando la desviación del cálculo, hay 

tendencia de existir hasta 5 hermanos en 95% 

de los casos.

Composición familiar

Demográficos Generales



Se definieron las categorías considerando las horas de 

exposición continuada, es decir, la cantidad de horas 

ininterrumpidas que un joven ve la TV o entra a Internet  

por cada ocasión, independientemente de las veces por 

semana que lo hace.

Conforme al criterio anterior se identificaron 4 escalas de 

exposición:

•Heavy User.- Aquél que use el medio más de 3 horas 

ininterrumpidas por ocasión.

•Medium User.- Aquél que use el medio entre 1 y 3 

horas ininterrumpidas por ocasión.

•Light User.- Aquél que use el medio menos de 1 horas 

ininterrumpida por ocasión.

•None User.- Aquél que asegure no usar el medio 

regularmente, o usarlo de manera prácticamente 

esporádica.

Los grados de exposición a Internet aumentan con la edad y con el Nivel Socioeconómico, así un 

joven mayor de 15 años y de nivel alto tendrá más tendencia a entrar a Internet 

ininterrumpidamente que un niño más joven o de nivel económico más modesto. Los hombre tienen 

más tendencia a visitar Internet que sus homólogas.

Los grados de exposición a TV siguen el mismo patrón que la exposición a Internet, salvo que no 

hay distinción de sexo. Así, jóvenes de ambos sexos y de niveles altos emplearán más tiempo 

viendo la TV que los niños o los niveles bajos.

Grados de exposición a medios 

TV e Internet



Demográficos Generales 

Exposición a medios de los infantes conforme a propia declaración

Exposición a 

la TV

Exposición a 

Internet

HEAVY 
(Más de 3 horas de exposición continuada)

MEDIUM
(De 1 a 3 horas de exposición continuada)

LIGHT
(Hasta 1 hora de exposición continuada)

NONE
(Sin exposición expresa)

113 ï12.6%

438 ï48.8%

244 ï27.2%

102 ï11.4%

92 ï10.3%

306 ï34.1%

237 ï26.4%

262 ï29.2%

62 - 16.1%

191 ï49.7%

109 ï28.4%

22 ï5.7%

17 ï4.4%

103 ï26.8%

75 ï19.5%

189 ï49.2%

Nota: Debajo y en letra reducida se muestra la proporción 

de exposición conforme a opinión de los adultos

Base - Porcentaje Base - Porcentaje



Disponibilidad de aparatos y 

servicios digitales SOM
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61.2%

26.3%

62.3%

33.0%

0.4%

0.8%

1.0%

3.9%

5.2%

5.6%

6.9%

10.5%

12.3%

12.4%

17.9%

19.5%

20.5%

25.5%

30.9%

34.7%

44.4%

44.7%

51.3%

57.6%

78.7%

80.8%

Ninguno

PDA / Palm

Smart Phones

Nintendo DS

Nintendo Wii

Servicio de televisión satelital

PSP

PS 2 / 3

Xbox

DVR / Cámara de video digital

Laptop

Disc man

iPod

Reproductor mp3

Conexión a Internet

Servicio de televisión por é

Cámara Digital

Desktop / PC

Teléfono celular

Reproductor CD

Televisión

DVD

Familiar

Personal

Base: 897

El nivel económico influye ampliamente en la presencia 

de aparatos electrónicos en el hogar como es de 

esperarse, a medida que aumentan los ingresos 

aumentan también los aparatos disponibles. En todos 

los casos la Televisión y el DVD se colocan en lugares 

preferenciales.



El nivel económico influye ampliamente en la presencia de aparatos electrónicos en el hogar 

como es de esperarse, a medida que aumentan los ingresos aumentan también los aparatos 

disponibles. En todos los casos la Televisión y el DVD se colocan en lugares preferenciales.

En los hogares predominan los audiovisuales, hay hasta 3 aparatos de este estilo en 

promedio. Básicamente 9 de cada 10 hogares disponen de al menos uno de estos aparatos, 

sin distinción.

En hogares donde hay mujeres y niveles medios, será más frecuente encontrar aparatos de 

música. Los iPods y mp3 son más frecuentes en hogares altos en la escala social, no así los 

reproductores de CD que son comunes en cualquier hogar.

A medida que aumenta el nivel económico, aumenta drásticamente el acceso a artículos de 

cómputo y juegos de video. Se puede decir que la computación sigue siendo un bien 

perteneciente al nicho alto, aunque los aparatos tiendan a bajar de precio.

La presencia de la Tecnología en el hogar



La presencia de la Tecnología en el hogar en USA

Kaiser Family Foundation - 2005

Sin embargo estos datos muestran la gran brecha en la penetración tecnológica de los hogares

mexicanos, si lo comparamos con nuestro vecino del norte.

En promedio, el joven típico americano (KFF, 2005) vive en un hogar con 4 reproductores de CD, 3

Televisiones, 3 radios, 3 VCR/DVD, 2 consolas de videojuegos y una computadora. Es sin duda una

exposición a medios muy superior a la que viven los Generacionales M Mexicanos, donde en

promedio se tienen sólo 5 aparatos tecnológicos por hogar, a escoger.

Fuente: Media in the lives of 8 to 18 year-olds, Kaiser Family Foundation, 2005.
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35.0%
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JUEGOS DE VIDEO

COMPUTACION E 
INTERNET
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TELECOMUNICACIONES

AUDIOVISUALES

Masculino

Femenino

19.0%

31.0%

58.2%
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15.0%
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JUEGOS DE VIDEO

COMPUTACION E 
INTERNET

MUSICA

TELECOMUNICACIONES

AUDIOVISUALES 12 a 14

15 a 17

Aparatos para uso personal / Análisis por segmento 

SOM UNDUP
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Los teléfonos celulares se convierten en un bien de alta presencia entre los jóvenes después de la 

TV.  En general la presencia de aparatos electrónicos es mayor a medida que sube el nivel 

económico, al grado de que en aparatos audiovisuales los AB/C+ tienen hasta 3 aparatos en 

promedio, 3 a 1 a comparación de niveles C y D/E

Los hombres se inclinan hacia los videojuegos y hacia los aparatos audiovisuales.  Las mujeres 

hacia los celulares.  Hablando de posesión de todos los aparatos electrónicos, las mujeres tienen 

dos aparatos en promedio, uno menos que los hombres.

Los niños pequeños tienen una fuerte tendencia hacia los videojuegos, y ceden significativamente 

el terreno de los demás aparatos a los más grandes.

La tecnología al pie del joven 

Que jueguen los pequeños, en lo que crecen para comunicar
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Aparatos para uso del joven / Análisis por exposición a TV 

SOM UNDUP



Aparatos para uso del joven / Análisis por exposición a Internet 

SOM UNDUP
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En cuanto al uso de Internet se refiere, podemos encontrar que mientras más expuestos están a el 

Internet más es la tendencia a poseer aparatos tecnológicos. Los Heavy Users de Internet tienen 

hasta 5 aparatos en promedio, cuando los Light Users tienen sólo 2.6.

Esta tendencia no es así entre los usuarios de TV. No parece haber diferencia entre la cantidad de 

aparatos que tienen en promedio. La tendencia es que sean menos propensos a poseer aparatos 

que los usuarios de Internet.

Se puede encontrar que la TV funciona en muchos casos como sustituto del resto de posesiones 

tecnológicas, cuando los aparatos de cómputo e Internet funcionan como complemento, que motiva 

a tener más posesiones.

¿Qué es más fuerte, TV o Internet?



Fijo, 75.5%
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Análisis de Movilidad por exposición a medios 

SOM UNDUP
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A medida que se aumenta en edad y NSE, los muchachos se inclinan por los aparatos que 

pueden llevar a todos lados, portátiles o de fácil movilidad. Dentro de estos aparatos contamos 

como el más popular el teléfono celular, y el iPod, el mp3, la cámara digital como los siguientes 

en importancia. Esta tendencia se justifica por el carácter interactivo y funcional de los aparatos 

citados.

Algo importante de citar en este caso es la correlación en la posesión de aparatos móviles y la 

exposición a medios. 

Cuando analizamos a los usuarios de Internet, vemos que a medida que aumenta la exposición 

también aumenta la presencia de este tipo de aparatos. Pero cuando el análisis se hace hacia 

los usuarios de TV, vemos que la presencia de la movilidad se mantiene estática a medida que 

aumenta la exposición a la TV.

Podemos concluir prematuramente que, aunque el sentido funcional de el Internet y la TV 

siguen un objetivo común ïcomunicar -, los roles que desempeñan en la vida del joven 

son antagonistas. Las relaciones entre la posesión de aparatos tecnológicos asociados al 

Internet indica que este servicio tiende a aumentar la interactividad, la sobreexposición y la 

pertenencia variada. Cuando lo vemos del lado de la TV, vemos que tiende a disminuir estos 

mismos aspectos, evita la interactividad y toma el rol principal en las exposiciones mediáticas 

del usuario.

Fijo VS Móvil


