SECCION DOS

Fase 1 - Seccion adultos
Patrones de consumo de tecnologia en los |
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Con quién conviven mas los jovenes

Sexo
Base: 384

® Femenino
® Masculino

Edad Base: 384

H 18 a 25 afos
B 26 a 35 afios
H 36 a 45 anos
M 46 a 55 afos

M 56 afios 0 mas
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Como son los adultos que viven con los jovenes @

Estado civil por edad

mi8a25
M26a35
436 a 45
46 a 55
56 0 mas
S XX X
b i -
¢ ~ l o M m l o |
31.5% 63.8% 2.3% 21% 0.3%
Soltero Casado Viudo Divorciado Union libre
Base: 121 Base: 245 Base: 9 Base: 8 Base: 1
Ocupacioén
Amadecasa Empleado no Estudiante Trabajador Empleado de Duefio de Oficio Otro Base: 384
de Gobierno independiente Gobierno empresa/ (carpintero,

/ Freelance Comerciante  zapatero, etc.) 9\?) =
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Aparatos para uso del adulto SOM

Teléfono celular

Television

DVD

Reproductor CD

Servicio de television por cable
Desktop / PC

Cémara Digital

iPod

Laptop

Conexidn a Internet
Reproductor mp3

Disc man

DVR / Camara de video digital
Xbox

PSP

PS2/3

Nintendo Wii

Nintendo DS

Smart Phones

Servicio de television satelital
PDA / Palm

Ninguno

¢, Qué aparatos y servicios tiene usted para su uso personal?

Base: 384

Los adultos tienen por lo menos 3 aparatos
para el uso personal, Teléfono celular, TV, y
DVD, estos al parecer forman parte de la rutina
diaria de los Adultos-
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Aparatos para uso del adulto SOM UNDUP por edad

AUDIOVISUALES

TELECOMUNICACIONES

MUSICA

COMPUTACION E
INTERNET

JUEGOS DE VIDEO

M 18 a 25 anos
M 26 a 35 afnos
36 a 45 anos
46 a 55 anos
56 aflos 0 mas

81.7%
91.2%
86.5% |
87.8% {
89.5% |
79.1%
91.2%
91.7% |
82.9% |
68.4%
)
74.8% Base: 115
53.1%
56 194 Base: 96
68.4% Base: 41
)
A7.8% Base: 19
39.8%
49.0% |
43.9% |
—5-]3% Para efectos de analisis, se agruparon los aparatos clasificAndolos por
27.8% su naturaleza genérica.
18 6% » Audiovisuales: Television, DVD, Cable, Satélite, DVR, Camara Digital.
— * Musica: Reproductor de CD, mp3, iPod, Discman.
20.8% l + Telecomunicaciones: Teléfono celular, Smartphone, PDA-Palm.
34 1 l + Computacién e Internet: PC, Laptop, servicio de conexion a Internet
0 » Juegos de Video: Xbox, PS, PSP, Nintendo Wii, Nintendo DS.
.15.8% |

o
- Nine2 Latina A.C.




Los adultos con la tecnologia y el Internet

¢Ha entrado a Internet alguna vez?

SEXO ADULTO EDAD ADULTO NSE
Base Femenino  Masculino | 18a25afios 26a35afios 36a45afios 46ab5afios 56 afios 0 mas AB/C+ C D+
A B © D E F G H I J
Base 384 248 136 115 113 96 41 19 76 154 154
si 62.0% 55.6% 73.5% 87.0% 62.8% 54.2% 34.1% 5.3% 88.2% 72.1%  39.0%
A DEF F F* * ** [J* J
No 38.0% 44.4% 26.5% 13.0% 37.2% 45.8% 65.9% 94.7% 11.8% 27.9% 61.0%
B C C* CDE* ** * H HI

La tecnologia hace
la vida:

Base: 384 _——
=
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Patrones de uso de Internet en los adultos

¢, Qué tan frecuentemente entra a navegar en Internet?

SEXO ADULTO EDAD ADULTO NS =
Base Femenino Masculino 18 a 25 26 a 35 36 a 45 46 a 55 56 afios o AB/C+ C D+
A B C D E F G H | J
238 138 100 100 71 52 14 1 67 111 60
Base
di 16.3 15.0 18.0 16.9 13.7 17.4 21.0 0.0 20.3 16.7 11.1
Me Ia A d * d* *% U* J *
Desviacion 11.43 11.25 11.52 11.36 11.15 11.32 12.22 0.00 11.51 10.83 10.58
Estandar
¢En donde entra a navegar con mayor frecuencia?
SEXO ADULTO EDAD ADULTO NSE
Base Femenino Masculino 18 a 25 26 a 35 36 a 45 46 a 55 56 afios o AB/C+ C D+
A B C D E F G H | J
238 138 100 100 71 52 14 1 67 111 60
Base
39.1% 41.3% 36.0% 38.0% 40.8% 42.3% 28.6% 0.0% 50.7% 39.6% 25.0%
Desde casa 3 .
* * *k *% k3 ] *
.. 21.8% 13.0% 34.0% 8.0% 23.9% 40.4% 42.9% 0.0% 31.3% 24.3% 6.7%
Desde la oficina
A Ck Cd* *% *% J* J *
; . 2.5% 2.2% 3.0% 1.0% 7.0% - - 0.0% 0.0% 3.6% 3.3%
Desde casa de amigo / vecino Co* . - " . N
. , 34.0% 39.9% 26.0% 49.0% 26.8% 17.3% 28.6% 0.0% 14.9% 30.6% 61.7%
Desde cibercafé
B DE * * ** ** * H H
2.1% 2.9% 1.0% 4.0% 1.4% 0.0% 0.0% 0.0% 3.0% 0.9% 3.3%
Desde la escuela . . - — R R
, 0.4% 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.9% 0.0%
No contesto N . . - . N
&9

Ij
[ e

Nine2 Latina A.C.



